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TEMA: EL MONOPOLIO Lecturas recomendadas: Capítulo 11 “La fijación de los precios con poder de mercado” Microeconomía de Pindyck; Capítulo 25 “La conducta del monopolio” Microeconomía Intermedia de Varian.



Taller N° 1



Instrucciones: 



Formar grupos de 5 estudiantes.







A partir de las lecturas recomendadas y de las notas de clase responder las preguntas y resolver los ejercicios planteados.







Entregar un reporte escrito (realizado en un procesador de texto) que contenga lo señalado en el punto anterior. No se admitirán trabajos entregados fuera de tiempo.







Adicionalmente subir a la Plataforma la versión digital del trabajo.
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 INTEGRANTES:























MERLY COBEÑA JULIETE BOBADILLA DIANA MONTAÑO JESSICA SOTO GINGER ORDOÑEZ



CURSO: 3/3



GRUPO: ESTRELLAS DE LA ECONOMIA



MATERIA: MICROECONOMÍA III



DOCENTE: DIANA MORÁN
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 Lea detenidamente y resuelva los siguientes problemas: 1. El margen porcentual de los precios sobre el coste marginal se expresa de la forma siguiente: (P  –  CM) /P . En el caso del monopolista maximizador de los beneficios, ¿en qué depende este margen de la elasticidad de la demanda? ¿Por qué puede considerarse que este margen es una medida del poder de monopolio?



Si bien es cierto la elasticidad de la demanda, es el impacto o sensibilidad que tiene la cantidad demandada ante las variaciones de los precios. En la presencia de los monopolios este poder depende del tipo de elasticidad ,es decir si es elástica o inelástica, para obtener una maximización de beneficios a través de la fijación de  precios en el monopolio se debe presentar una demanda inelástica, que determinara que la empresa tiene más poder dentro del mercado, esto se da porque en el monopolio los ingresos marginales son iguales a los costos marginales (IMg=CMg),mientras que el precio es superior a los costos marginales, por ende su utilidad o beneficio está interpretado como la diferencia que se dio entre el precio establecido y el costo marginal, entre mayor sea la diferencia habrá una mayor ganancia para el monopolista, haciendo que la empresa adquiera un mayor dominio de mercado. Mientras que si es elástica implicara que el mercado es de competencia perfecta porque sus ingresos marginales son iguales a sus costos marginales y  por ende no tendrá poder de mercado y determinación del precio. −   teniendo en consideración la relación se despeja P   



=



Si







 = +( ) 



=-5 y el CMg=10 sabiendo que CMg=P en el mercado competitivo.



P= (10) /1+(1/-5) =12.5



2. El siguiente diagrama muestra la estructura de costos de una empresa monopolista, así como la demanda del mercado. Calcule e identifique en la gráfica lo siguiente (utilice diferentes colores para mejor apreciación): a) Nivel de producción que maximiza las utilidades b) Precio que maximiza las utilidades c) Ingreso total d) Costo total e) Utilidad o pérdida total



3



 A) B) C) D) E)



El nivel de producción que maximiza las utilidades es 10000 unidades (Q=10000) El precio que maximiza las utilidades es de $4 El ingreso total es de $40000 (IT=P*Q) El costo total presentado es de $50000 Se aprecia una pérdida total de $10000



3. Suponga que usted tiene la única franquicia para un restaurante McDonald’s en Nobol, una ciudad con una población de aproximadamente 19,600 personas según datos del censo. ¿El hecho de que usted tenga la única sucursal de McDonald’s en Nobol significa necesariamente que esto constituye un monopolio? Explique su respuesta. Si es un monopolio, ya que teniendo el único restaurante de Mc Do nald’s en Nobol puede obtener la capacidad de abarcar la población completa en do de puede aplicar discriminación de precio basándose en un análisis de mercado y así fijar un proceso acorde a la población o ingreso teniendo en consideración que un alza en el precio podría disminuir la demanda y  producir una quiebra en esta empresa



4. ¿Cuáles son algunos de los tipos de barreras a la entrada que generan poder de monopolio? Cite un ejemplo de cada uno. *Barreras naturales o técnicas. - Son aquellas barreras en donde una empresa o industria es dueña del recurso natural, o cuando una empresa tiene economía de escala. Ejemplo: PETROFRAS y REPSOL/YPF empresa del sector hidrocarburos, estas tienen capitales de la región. *Barreras legales o artificiales. - Son aquellas leyes o patentes como las propiedades de autor. Ejemplo: APPLE con más de 300 solicitudes de marcas registradas en Jamaica y cerca de 40 en Trinidad y Tobago donde es la única empresa en producción y replicar esa tecnología. 4



 5. ¿Qué factores determinan el grado de poder de monopolio que es probable que tenga una empresa? Explique cada uno de ellos brevemente. Adicionalmente, ¿por qué puede tener poder de monopolio una empresa, aunque no sea la única productora del mercado? A) Elasticidad de demanda del mercado: sensibilidad de la demanda en el cambio de precios; hay tres tipos de elasticidades: elástica, inelástica y unitaria B) El número de empresas que hay en el mercado: participación (cuota de mercado), es decir el  poder de monopolio de cada empresa disminuye conforme aumenta su número. C) La relación entre empresas: El poder de monopolio es menor cuando las empresas compiten constantemente y es mayor cuando cooperan. Una empresa puede tener cierto poder de monopolio si su producto se diferencia de otras empresas. Estas diferencias permiten a la empresa cobrar un precio superior a su coste marginal y diferente a sus rivales.



6. ¿Por qué tiene un coste social el poder de monopolio? Si pudieran redistribuirse entre los consumidores los beneficios que reporta a los productores el poder de monopolio, ¿dejaría de tener este un coste social? Explique brevemente su respuesta. En un mercado competitivo, el precio es igual al coste marginal. En cambio, el poder de monopolio implica que el precio es superior al coste marginal. Dado que los precios son más altos como consecuencia del poder de monopolio y la cantidad producida es menor, es de esperar que empeore el bienestar de los consumidores y mejore el de las empresas. 7. Se dice que la curva de demanda de mercado de la insulina es muy inelástica y que su oferta esta monopolizada por una sola empresa farmacéutica, que suponemos que es maximizadora del beneficio. ¿Son compatibles estas dos opiniones? Argumente su respuesta. La insulina es un bien que el consumidor considera imprescindibles por lo tanto tiene una demanda más inelástica, es decir que si el precio de la insulina aumenta en un 10% entonces como respuesta la cantidad demandada se reduce menos de un 10%, de tal manera se dice que la demanda es inelástica. Se considera que el monopolista opera de la siguiente manera, la curva de ingreso marginal intersecta el eje horizontal en el punto donde la elasticidad de demanda es unitaria, entonces fijará sus cantidades a la izquierda (donde la elasticidad es mayor que uno), dado que el costo marginal no puede ser negativo. Ahora, cuando la elasticidad precio de la demanda es inelástica, se tiene que el ingreso marginal es negativo, por lo que el monopolista nunca decidirá operar en aquella porción de la curva de demanda.
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 Por lo tanto, un monopolista con costos marginales positivos, siempre elegirá un nivel de  producción en el tramo elástico de la curva de demanda.



CONCLUSIÓN  NO son compatibles estas dos opiniones, porque el monopolio se ubicará siempre en el tramo elástico de la curva de demanda, de manera que para maximizar la utilidad el costo marginal debe superar al ingreso marginal.



8. La información proporcionada en la tabla muestra los ingresos obtenidos por las compañías de televisión por cable durante el segundo trimestre del 2016 para tres países de América Latina. CON LA INFORMACIÓN PROPORCIONADA a. Calcule el Índice HERFINDAHL-HIRSCHMAN (IHH)  para esta industria en los tres  países. b. ¿Qué país ostenta un mayor nivel de concentración de mercado en este sector? c. De acuerdo a sus cálculos ¿el número de compañías ofertantes del servicio influye en la concentración de mercado? d. Determine, para cada país, el número de empresas que concentran el 80% o más del mercado de la televisión por cable.



a. Calcule el Índice HERFINDAHL-HIRSCHMAN (IHH) para esta industria en los tres países. ECUADOR MILES DE DÓLARES DIRECTV 34727 CNT 21471 GRUPO TV CLAVE 11726 CLARO 2906 OTROS 14527 85357 COMPAÑÍA



PORCENTAJES 40,6844196 25,1543517 13,7375962 3,40452453 17,019108 100



1655,222 632,741 188,722 11,591 289,650 2777,926



41% 25% 14% 3% 17%
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 PERÚ COMPAÑÍA DIRECTV MOVISTAR CATV SYSTEMAS CLARO OTROS



MILLONES PORCENTAJES DE SOLES 58 14,6095718 213,439588 15% 264 66,4987406 4422,0825 66% 12 39 24 397



3,02267003 9,82367758 6,04534005 100



3% 9,13653408 96,5046412 10% 36,5461363 6% 4777,70939



URUGUAY COMPAÑÍA DIRECTV CLABLEVISION(GRUPO CLARIN) TCC (GRUPO FONTAINADEFEO)  NUEVO SIGLO OTROS MONTECABLE PUNTA CABLE MULTISEÑAL



MILLONES PORCENTAJES DE PESOS 423 19,2974453 372,391393 19% 498



22,7189781 516,151966 23%



162 145 680 140 75 69 2192



7,39051095 6,6149635 31,0218978 6,38686131 3,42153285 3,14781022 100



54,6196521 43,7577422 962,358144 40,7919974 11,706887 9,90870917 2011,68649



7% 7% 31% 6% 3% 4%



b. ¿Qué país ostenta un mayor nivel de concentración de mercado en este sector? IHH > 1500 → Mercado Altamente Concentrado IHH < 1000 → Mercado Competitivo 1000 < IHH < 1500 → Me rcado Medianamente Concentrado



ECUADOR > 2777



PERÚ > 4777



URUGUAY > 2011



El país que se encuentra con una mayor demanda en el mercado es PERÚ, con un alto nivel de concentración de 4777. 7



 c. De acuerdo a sus cálculos ¿el número de compañías ofertantes del servicio influye en la concentración de mercado? Sí, porque la concentración de mercado depende de dos factores: Del número de empresas y del su tamaño de la empresa. Entonces, un mercado estará más concentrado mientras menor sea el número de empresas y mientras mayor diferencia exista entre el tamaño de ambas empresas.



d. Determine, para cada país, el número de empresas que concentran el 80% o más del mercado de la televisión por cable. ECUADOR COMPAÑÍA



PORCENTAJES



DIRECTV CNT



41% 25%



URUGUAY COMPAÑÍA CLABLEVISION (GRUPO CLARIN) OTROS PERÚ



PORCENTAJES



23% 31%



COMPAÑÍA



PORCENTAJES



DIRECTV MOVISTAR



15% 66%
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 9. Una empresa se enfrenta a la siguiente curva de demanda inversa del mercado: P = 70 - Q; donde Q es la producción semanal y P es el precio, expresado en dólares por unidad. La función de costos de la empresa está dada por: C ( Q) = 0.25 Q 2 + 5Q + 300. Suponiendo que la empresa maximiza los beneficios: a. ¿Cuáles son el nivel de producción, el precio y los beneficios totales de la empresa a la semana? Suponiendo que la empresa cobra un precio único.



=∗  = 70   = 70     =702  = 0,25   5   300  = 0.252  5  = 0.5 5 IMG = CMG



70  2  = 0.5   5 70  5 = 0.5   2  65 =2.5  65 =  2.5



 = 26 CANTIDADES DE PRODUCCIÓN POR UNIDAD  = 70  = 7026  = 44  PRECIO Πmax =    Πmax = 70      0,25   5   300 Πmax = 70     0,25    5   300 Πmax = 70     0,25   5   300 Πmax = 70 26 26  0,2526  5 26  300 Πmax = 545 b. Determine la Pérdida Irrecuperable de eficiencia y la variación del excedente del consumidor en este mercado.



△ = 2643.33 △= 17.33



 = (44 2 18)∗ 17.33  =  225.29



  = ∫ 70



   44  9



   = ∫ 26



   = 26     260  = 26 26  26  = 0



c. Represente gráficamente las curvas de: demanda, ingreso marginal, costo marginal y costo medio, a las que se enfrenta esta empresa. Señale en el mismo gráfico el precio y la cantidad que maximizan los beneficios de este monopolio. Costos Precios CMg 44



__________



CTme



23.04 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ IMg 26



Demanda Cantidades Producidas



10. Considere un monopolio que enfrenta la siguiente curva de demanda: Q = 120 – 3P. La función de costos de este monopolio viene definida por: C (Q) = 4 Q + 108. a. Determine la cantidad transada en esta economía. ¿Cuál es el precio óptimo y los beneficios máximos de este monopolio?



=∗ =( 13  40)  =( 13   40  )  = 23   40  = 4 108  = 4 10



 IMG = CMG



2  40 = 4 3 2  40 = 4 ∗3 2   40 = 12 2 =1240 2  = 28  = 28 2  =14



 = 14 CANTIDADES DE PRODUCCIÓN POR UNIDAD  =  13   40  =  13  14  40  = 35.33  PRECIO



Πmax =   Πmax =  13   40    4   108 Πmax =  13   40   4   108 Πmax =  13   40   4   108 Πmax =  13 14  40 14  4 14  108 Πmax = 330.66 b. Encuentre el precio y la cantidad transada en el óptimo social de esta economía.



 =     40=4   =1240   =28  =28  =  13  28  40  =  13  28  40
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  = 30.66  PRECIO c. Calcule el costo social por el efecto del monopolio.



△=1428 △= 14



 = (35.332 4)∗ 14  =  219.31



d. Determine la pérdida del excedente que sufren los consumidores como consecuencia del poder de mercado. ¿Por qué se puede argumentar que el consumidor pierde más que el productor como resultado del mercado monopólico?



 1  = ∫ ( 3   40  35.33)   1  = ∫ ( 3  4.67)   =  1   4.67  14



0 3  =  13 14 4.67 14  = 0.046



Esta pérdida para los consumidores es una ganancia para el monopolio aumenta el excedente del productor. En segundo lugar, los consumidores pierden al obtener menos del bien y esta  pérdida Forma parte de la pérdida irrecuperable. Aunque el monopolio obtiene ganancias debido a sus precios más altos, pierde parte del excedente del productor porque su  producción es más pequeña. Esa pérdida constituye otra parte de la pérdida irrecuperable. Como un monopolio restringe su producción por debajo del nivel de la competencia perfecta y no enfrenta ninguna amenaza competitiva, no produce al costo promedio a largo plazo más  bajo posible.
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