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								    				    2.1. ¿Qué es la cantidad demandada y en qué se diferencia de la demanda? La cantidad demandada es la cantidad de un producto que un consumidor esta dispuesto a adquirir dado un precio determinado. Se diferencia de la demanda porque mientras esta es la búsqueda de un requerimiento o necesidad que realizan los consumidores, la cantidad demandad trata de una cantidad espec!ca. 2.2. ¿Qué factores modi!can la demanda? " #n$reso de los consumidores " %antidad de consumidores consumidores " &recio de los bienes complementarios " 'ustos y preferencias " ()pectati*as 2.+ ¿%mo se comporta la demanda si aumenta el in$reso de los consumidores? -l aumentar el in$reso de los consumidores, la tendencia a comprar puede aumentar, adquiriendo aquellos aquellos bienes y ser*icios a los que no se puede acceder slo porque no dispone de recursos su!cientes. 2.. ¿(n qué caso la demanda de un bien disminuye al aumentar el in$reso de las personas? (ste se da cuando el bien en cuestin es un bien inferior. (stos son bienes asequibles y adecuados pare ser*ir a su propsito, pero a medida que otros bienes sustitutos m/s costosos y que ofrecen m/s placer se *uel*en m/s disponibles, el uso de bienes inferiores inferiores disminuye. 2.0. ()plique los conceptos de restriccin presupuestaria y de ni*eles de satisfaccin con restriccin presupuestaria. La restriccin presupuestaria la limitacin de sus recursos sedenomina limitacin presupuestaria, porque restrin$e sus posibilidades de consumo frente a los precios *i$entes. ∨ otro lado, satisfaccin con restricciones presupuestarias es se lo$ra cuando la utilidad incremental es , lo que se denomina punto de saciedad. 2.3. ¿Que es la unidad mar$inal decreciente? (s cuando el ni*el de satisfaccin satisfaccin tiende a disminuir al aumentar el consumo del mismo bien. 2.4. 'ra!que la relacin entre utilidad total y utilidad mar$inal 2.5. ¿Que son las cur*as de indiferencia? #ndica combinaciones de bienes entre los que un consumidor se muestra indiferente. 2.6. ¿Que es la tasa mar$inal de sustitucin? Que nos indica la cantidad de un bien a la que el indi*iduo est/ dispuesto a renunciar a cambio de una unidad m/s del otro. 2.1. ()plique los conceptos de elasticidad precio, elasticidad in$reso, y elasticidad cruzada de la demanda " (lasticidad de precio mide en cuanto cambia proporcionalmente proporcionalmente la cantidad demandada ante un cambio porcentual en los p recios. recios. " (lasticidad del in$reso mide en cuanto cambia proporcionalmente proporcionalmente la cantidad demandada por cada punto porcentual que se modi!que el in$reso



 de las personas. " (lasticidad cruzada de la demanda mide en cuanto cambia porcentualmente porcentualmente la cantidad demandada del bien. 2.11. ()plique los cinco tipos de elasticidad que pueden resultar de la medicin entre la *ariacin de los in$resos y la *ariacin de lademanda. " &erfectamente &erfectamente el/stica, si su *alor es in!nito " (l/stica, si su *alor es mayor a 1 " 7nitaria, si su *alor es 1 " #nel/stica, si su *alor es menor a 1 " &erfectamente el/stica, si su *alor es cero 2.12. ¿%omo cambia la demanda si el precio de un bien sustituto aumenta? Si se considera como productos complementarios a aquellos que 8ay que utilizar paralelamente para satisfacer al$una necesidad, consecuentemente, consecuentemente, si aumenta la cantidad consumida de uno de ellos, necesariamente necesariamente aumenta la cantidad consumida de otro y *ice*ersa 2.1+. ¿%omo cambia la demanda si el precio de un bien complementario disminuye? -l *ariar el precio de un bien complementario la demanda por el producto se modi!ca en sentido contrario. 2.1. ¿Que es la cantidad ofrecida y en que se diferencia de la oferta? " %antidad ofrecida es la cantidad de un producto que las empresas desean ofrecer a un precio espec!co en un determinado perodo de tiempo " 9ferta oferta es la cantidad de bienes o ser*icios que en cierto número de oferentes est/n dispuestos a poner a disposicin del mercado a un precio determinado. 2.10. ¿Qué pasa con la oferta si el precio de un bien sustituto ba:a? %uando *ara otro factor de la oferta, como el aumento del precio de los bienes complementarios complementarios o la l a disminucin de los precios de los sustitutos, se produce un cambio en la oferta 2.13. ¿Qué pasa con la oferta si el precio deun bien complementario sube? ; %uando *ara otro factor de la oferta, como el aumento del precio de los bienes complementarios complementarios o la l a disminucin de los precios de los sustitutos, se produce un cambio en la oferta 2.14. ¿Qué factores modi!can la oferta? < %ostos de produccin < =le)ibilidad de la tecnolo$a < ()pectati*as < %antidad de empresas < &recios de los bienes relacionados 2.15. ¿Qué es el equilibrio de mercado? (n el mercado donde se *inculan esta oferta y esta demanda se determina un equilibrio de mercado mercado 2.16. ()plique el comportamiento de las pendientes de las cur*as de oferta y demanda %ur*a de la oferta estos mo*imientos de la oferta se dan cuando el precio o el monto de las cantidades aumentan o se reduce, lle*ando a la cur*a de la oferta a realizar >uctuaciones a la izquierda o a la derec8a.



 La cur*a de la oferta se representa $r/!camente con una lnea recta ascendente que a m/s ele*ado precio, mayor ser/ la cantidad del producto que los productores est/n dispuestos a ofrecer en el mercado. %ur*a de la demanda se denomina a las distintas funciones anteriores como elasticidad"punto 2.2. ¿Que pasa con el equilibrio de mercado si la oferta se desplaza 8acia la derec8a? Si el precio de un producto disminuye, disminuye, puede 8acer que la cur*a de la oferta de un bien relacionado se desplace 8acia la derec8a. La cur*a de oferta se desplaza a la derec8a, lo que si$ni!ca quea los mismos precios aumenta la cantidad ofrecida. < isminuye el precio de los factores de produccin. < @e:ora la tecnolo$a. < -umenta el número de empresas en el mercado. < isminucin del precio de los bienes relacionados Apuede 8acer que los productores de esos otros bienes de:en de producirlos y empiecen a producir el bien que estamos analizando. 2.21. ¿Que pasa con el equilibrio de mercado si la oferta y la demanda se desplazan 8acia la derec8a? La cur*a de oferta se desplaza a la derec8a, lo que si$ni!ca que a los mismos precios aumenta la cantidad ofrecida. < isminuye el precio de los factores de produccin. < @e:ora la tecnolo$a. < -umenta el número de empresas en el mercado. < isminucin del precio de los bienes relacionados Apuede 8acer que los productores de esos otros bienes de:en de producirlos y empiecen a producir el bien que estamos analizando. La cur*a de demanda se desplaza a la derec8a, lo que si$ni!ca que a los mismos precios aumenta la cantidad demandada. 7n aumento de la renta en el caso de un bien normal. " isminucin de la renta en el caso de un bien inferior. " %ambios en los $ustos e:emplo, el bien se pone de moda " 7n aumento del precio de los bienes sustituti*os del bien que estamos analizando. " isminucin del precio de un bien complementario complementario del bien que estamos analizando. 2.22. ¿Que es el costo !:o medio y como se determina? (l costo!:o medio es ele*ado inicialmente porque se debe prorratear el costo !:o total entre muy pocas unidades. Se calcula de la si$uiente manera 2.2+. ¿Que es el costo *ariable medio y como se calcula? ;epresenta el costo mar$inal de producir una unidad m/s. Se calcula con la si$uiente frmula 2.2. ¿Que es el costo medio total y como se determina? ; corresponde al costo medio total, que se calcula también di*idiendo el costo total A%BC por la produccin. 2.20. ¿Que es el costo mar$inal y como se determina?



 (l costo mar$inal se de!ne como la *ariacin en el costo total, ante el aumento de una unidad en la cantidad producida, es decir, es el costo de producir una unidad adicional. (l costo mar$inal es un concepto fundamental en la teora microeconmica, debido a que se utiliza para determinar la cantidad de produccin de las empresas y los precios de los productos. 2.23. 'ra!que y e)plique la relacin entre los costos medios y mar$inales las intersecciones - y D dan puntos que son crticos para la empresa. ∨ decir, el punto - es el punto de la mnima pérdida pues es el ni*el de produccin Q que como *entas absorbe los costos !:os. (s también el punto donde inicia la oferta de la empresa por eso es que la parte de la cur*a de los costos mar$inales A%m$C que *a de dic8o punto a la derec8a de la $r/!ca presenta la oferta de la empresa. (sta *alor Q se obtiene de la i$ualacin entre elcosto mar$inal y el costo medio *ariable A%@$ E %@eFC. (l punto D es la interseccin entre el costo mar$inal A%@$C y el costo medio total A%@eC, donde el *alor de produccin Q indica el ni*el de *entas que i$uala los costos totales a los in$resos obtenidos, por lo que ni se $ana ni se pierde, la razn de bene!cios es cero AC. 2.25. ¿%u/les son las principales imperfecciones del mercado que pueden ser rele*antes para el proyecto? " @onopolio un solo productor, intermediario o *endedor concentra el total del pode. " 9li$opolio un número pequeGo de productores o *endedores que !:an precios mnimos y m/)imos. " @onopsonio un solo comprador !:a el precio de sus insumos. " 9li$opsonio $rupo de pequeGos consumidores mane:a las cuotas de compra y los precios de muc8os *endedores. 2.26. ¿%u/les son las principales formas de monopolio y en qué consisten? " %olusiones un $rupo de empresas que acuerdan precios. " Brasts la propiedad de diferentes empresas es adquirida por medio de la compra de acciones. " Holdin$s forma de lo$rar un trust " %onsorcios son asociaciones de empresas de una misma industria. " =ranquicias son el derec8o que se le da a una sola empresa para que actuara e)clusi*amente en determinada zona. 2.+. ¿∨ qué y cmo un clúster puede miti$ar una situacin monoplica? %lúster donde muc8os pequeGos comerciantes y pymes se a$rupan a redes empresariales parame:orar su competiti*idad mediante siner$ias. Ia sea para obtener economas de escala, complementarse para inte$rar procesos que $aranticen el abastecimiento y la distribucin, o de!nir est/ndares mnimos de calidad, entre otros moti*os. 2.+1. ¿Qué es un oli$opolio y como puede afectar a un proyecto? 7n número pequeGo de productores i *endedores !:an precios mnimos y m/)imos, de:ando a cada empresa en libertad para diferenciar el producto por su en*ase, publicidad o puntos de *enta. -fectan un proyecto, porque



 e)isten barreras que los mismos dueGos de oli$opolio forman, para e*itar la incursin de otras empresas en la industria que ellos mane:an. 2.+2. ¿Qué es un monopsonio y como puede afectar a un proyecto? 7n solo comprador !:a el precio de los insumos. I adem/s de!ne las cuotas de compra. -fecta un proyecto, pues no se tiene el control sobre la proyeccin y *enta de los productos. 2.++. ¿Qué es un oli$opsonio y como puede afectar a un proyecto? 7n $rupo pequeGo de consumidores mane:a las cuotas de compra y precios de muc8os *endedores. -fecta el proyecto, pues no permiten que e)ista una produccin libre. 2.+. ¿∨ qué la publicidad contribuye con la imperfeccin de mercado? @uc8as empresas crean la percepcin de que su producto tiene m/s diferenciacin que la real con los productos de la competencia. 2.+0. ¿∨ qué el re$istro de marcas contribuye con la imperfeccin delmercado? (l re$istro de marcas se relacionan con las franquicias, los consumidores buscan estos ser*icios o productos, sin a*eri$uar el nombre o la calidad de otros que pudiesen resol*er su necesidad con mayor e!cacia. 2.+4. ¿&orque la disminucin de precios contribuye con la imperfeccin del mercado? ∨ el equilibrio de mercado y de la competencia perfecta da ori$en a lo que se denomina la ley de la oferta y demanda, el estudio de cualquier proyecto bueca !n$ir la ley, romper el equilibrio para obtener *enta:as competiti*as que le permitan una mayor rentabilidad imperfecciones que lo fa*orezcan. 2.+5. ¿%u/les son los mercados que debe considerar los estudios de un proyecto? " (l pro*eedor " (l competidor " (l distribuidor " (l consumidor +6. ¿Qué es el mercado pro*eedor y que *ariables deben estudiarse de él? &ro*eedor es el estudio que se 8ace de + aspectos fundamentales " (l precio determina una parte de los costos del proyecto e in>uir/ en el monto de in*ersiones tanto de acti*o !:o como de capital operati*o. " La disponibilidad de insumo se deduce del estudio de la e)istencia de la capacidad producti*a en toda la cadena de abastecimiento y determina en de!niti*o el costo al cual podr/ adquirirlo el proyecto. " La calidad de los insumos ebe abarcar una cadena de in*esti$acin m/s lar$a que la del pro*eedor directo ya que su produccin futura puede depender a su *ez delcomportamiento de sus propios pro*eedores. 2.. ¿Qué es el mercado competidor y que *ariables deben estudiar de él? (l estudio del mercado mercado competidor tiene doble !nalidad permitir al e*aluador conocer el comportamiento de empresas similares a las que se instalara en el proyecto y ayudarlo a de!nir una estrate$ia comercial competiti*a con ellas.



 eben estudiar los competidores de dos tipos " irectos " #ndirectos busca identi!car las relaciones comerciales comerciales que deber/ asumir el proyecto para lo$rar contar con personal especializado. 2.1. ¿Que es el mercado distribuidor y que *ariables deben estudiar de él? (s especialmente cuando el proyecto estudia la $eneracin de un producto m/s que de un ser*icio, la ma$nitud de un canal de distribucin para lle$ar al usuario o consumidor !nal e)plicara por pare importante de su costo total. ebe estudiar su precio y cantidad, en consecuencias traba:ar traba:ar con el precio al que el consumidor recibir/ el producto ofertado. 2.2. ¿Qué es el mercado consumidor y que *ariables deben estudiarse de el? ∨ lo $eneral es lo m/s importante del proyecto. La decisin del consumidor para adoptar una tecnolo$a comprar un producto o de mandar un ser*icio tiene componentes tanto racionales como emocionales. Se debe estudiar dos aspectos primero es quien usa el producto y el se$undo es quien lo compra o decide su compra. 2.+. ¿Qué es se$mentacin demercado? (s una 8erramienta de marJetin$ útil para clasi!car a los consumidores por *ariables psicol$icas, como clase social a la que permanecen, permanecen, la a*ersin a los cambios e inno*aciones, por e:emplo. 2.. ¿%omo se clasi!ca la demanda de acuerdo con su oportunidad? " #nsatisfec8a " Satisfec8a 2.0. ¿%omo se clasi!ca la demanda de acuerdo con la necesidad? La demanda se puede clasi!car en " D/sica Ala requiere ineludiblementeC " Suntuaria Ala que satisface un $usto m/s que una necesidadC 2.3. ¿%mo se clasi!ca la demanda de acuerdo con su temporalidad? &uede ser " %ontinua " %clica o estacional estacional 2.4. ¿%mo se clasi!ca la demanda de acuerdo con su destino? " =inal la que demanda un producto para ser consumido. " #ntermedia la que se demanda por ser utilizada. 2.5. ¿%mo se clasi!ca la demanda de acuerdo con su permanencia? " =lu:o Acar/cter permanenteC permanenteC " StocJ Acar/cter !nito predecible del tiempoC 2.6. 7n restaurante de comida r/pida que *ende apro)imadamente 5 s/ndKic8es diarios, especialidad especialidad de la casa, a 1 cada uno, decide obser*ar el comportamiento de las compras ba:ando, durante 10 das, su precio a 6. (l resultado fue un aumento a 60 s/ndKic8es diarios en promedio. %alcule la elasticidad precio y e)plique el resultado resultado obtenido. (ntonces (lasticidad precio E A A5"60CM5CMAA1"6CM1C E "1.540



 ado que el resultado resultado es menor a "1, podemos concluirla elasticidad precio de los s/ndKic8es es inel/stica. 2.0. 7n quiosco instalado en el interior de un campus uni*ersitario aument en 1N el precio de las $aseosas, teniendo como resultado una reduccin de 10N en sus *entas, aunque aument sus *entas de :u$o natural en 12N. " ¿%u/l es la elasticidad precio de la demanda de $aseosas? %alculando la elasticidad precio ".10M1 E "1.0 2.01. 7na empresa pa$a un costo !:o anual de 2  para cualquier ni*el de produccin 8asta + unidades, unidades, la que depende de la cantidad de traba:adores que se contrate. %ada traba:ador recibe una renta anual de  1  La produccin asociada con la dotacin de personal es la si$uiente %ada unidad producida ocupa insumos *alorados en 10 cada una etermine los costos medios y mar$inales y e)plique los resultados obtenidos. atos 7tilizando estos datos con la tabla (n base a los resultados obtenidos, podemos que el costo medio tiende a descender a medida que aumenta la produccin, mientras que el coste mar$inal desciende li$eramente para lue$o ascender. 2.02. Los fumadores de pipa esperan cada aGo la aparicin de mezclas e)clusi*as e)clusi*as de tabaco que suelen fabricarse en cantidades limitadas por una sola *ez. %on los ni*eles de in$resos actuales, los fumadores estaran dispuestos a comprar las cantidades que se muestran en las primeras dos columnas de la tabla si$uiente, dependiendo de los precios alos que se *endan. Sin embar$o, al consult/rseles sobre la situacin econmica, la mayora indic que aprecian si$nos de reacti*acin y que tienen e)pectati*as de me:orar sus in$resos en un ran$o cercano al 0N real, de suceder eso, estaran dispuestos a comprar las cantidades indicadas en la última columna de la tabla si$uiente 'ra!que las cur*as de demanda y e)plique su desplazamiento. 2.0+. 7na importante empresa tabacalera e*alúa in*ertir en una inno*acin que le permitira reducir sus costos de fabricacin de tal manera que podra, al mismo precio, ofertar m/s unidades de una mezcla especial que elabora cada aGo en su ani*ersario. La si$uiente tabla muestra las cantidades que estara en condiciones de producir para distintos precio de *enta. 'ra!que las cur*as de oferta y e)plique su desplazamiento. 2.00. 7n estudio de terreno sobre el comportamiento del consumo frente a



 diferentes precios de pastillas para el aliento $ener un cuadro de informacin que permiti, mediante una re$resin, determinar la si$uiente funcin &E3"2Q ∨ otra parte, la oferta se puedo representar por &E1OQ etermine etermine la cantidad c antidad y el precio de equilibrio #$ualando 3"2QE1OQ 0E+Q QE133.34 2.03. %alcule la cantidad y el precio de equilibrio si las funciones para la demanda y la oferta fuesen, respecti*amente &E"+M0QO42 y &E1M+Q2O2 #$ualando "+M0QO42E1M+Q2O2 "+M0Q"1M+Q2E"5
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